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“Quando vocé compra, ndo estd comprando com dinheiro, estd comprando
com o tempo da sua vida que foi gasto para ganhar esse dinheiro”

Pepe Mujica

Novo desafio no debate ambiental: a ‘aceleracdo’ da geragao per capita de lixo

Convenhamos: temos o habito de perceber a presenc¢a do lixo como uma dimensdo
intrinseca do humano. Cada habitante no planeta terd inexoravelmente sua cota pessoal de
geracdo de lixo ao longo de sua vida. E percebemos a geracao de lixo como uma variavel fixa,
dependente apenas do crescimento populacional: aumenta-se a populacdo, aumenta-se
proporcionalmente a geracdo de lixo.

Sé que a realidade sobre o lixo € um pouco diferente isso: uma coisa é a quantidade
absoluta de lixo gerado em geral, outra coisa é a quantidade relativa de lixo gerado por
pessoa.

Pesquisas recentes evidenciam que a taxa de geracdo de lixo domiciliar per capita tem
aumentado, e num ritmo superior em relacdo ao crescimento populacional nos ultimos anos:
Waldman (2012) afirma que entre 1991 e 2000, enquanto a popula¢do brasileira cresceu
15,6%, a geragao de lixo aumentou 49%, uma diferenca trés vezes maior para o aumento do
lixo em relacdo a populagdo. Campos (2012) diz que entre 2002 e 2009, a geracao de lixo per
capita passou de 0,75 kg/ano para 0,96 kg/ano, o que equivale a um aumento de 28% em oito
anos, enquanto que o crescimento populacional registrou um aumento de apenas 8,3% no
mesmo periodo. Segundo relatério da ABRELPE (2014), enquanto o crescimento populacional
no Brasil entre 2013 a 2014 foi de 0,9%, a geracao de lixo aumentou 2,9%: em um ano, a
geracdo de lixo per capita no pais aumentou nada menos que 7 kg, passando de 380 kg para
387 kg. Na cidade de S&o Paulo, de acordo com Giacomini Filho (2008), a geracgdo per capita de
lixo que era de 600g em 1978 passou para 1 kg em 2000, um aumento de 400g em 22 anos.

Azevedo (2004) oferece dados adicionais que corroboram esse padrdo de ‘descolamento’
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entre a geracao de lixo per capita e o crescimento populacional: no Parana, enquanto que em
1996 a geracdo de lixo per capita anual era de 0,75 kg, quatro anos depois se registrou um
salto de 32%, atingindo 0,86 kg em 2000; na Bahia, enquanto que em 1976 se produziu 0,73 kg
per capita anualmente, em 2002 a geracdo do lixo per capita anual alcancou 1,07 kg. E
segundo o autor, esse fendbmeno se registra também em outros paises, como nos Estados
Unidos, onde a producdo per capita didria de lixo em 1960 era de 1,22 kg e em 2000 passou
para 2,06 kg. Adicionalmente, Leonard (2011) relata que em 1960, a geragdo per capita de lixo
nos Estados Unidos era de 1,22kg; em 1980, passou para 1,66; em 1999, subiu para 2,06; em
2007, chegou a 2,09.

Ou seja, ao longo dos anos, aquela cota de lixo gerado por pessoa mostrou-se
tendencialmente crescente. Uma anomalia que destoa do padrao esperado da correlagdo
positiva onde o crescimento populacional implicava no crescimento proporcional do lixo. Se
podemos constatar um aumento na geragao de lixo por pessoa ao longo do tempo, significa
que estamos diante de dois fenémenos distintos: o aumento bruto da geracdo de lixo
dependente do aumento populacional, e 0 aumento per capita da geracao de lixo, dependente
de outros fatores ainda pouco compreendidos.

A esse recente fendmeno do aumento da cota individual de geracdo de lixo ao longo
do tempo, nomeamos como ‘aceleracdo’ da geracdo per capita do lixo, que resulta no
‘descolamento’ entre o ritmo de crescimento do lixo em relacdo a taxa de crescimento
populacional. Reconhecida a existéncia de um novo fendmeno na questdo do lixo, acreditamos
estar diante de um desafio inédito na gestdo dos residuos sélidos, oportunizado pela
possibilidade de se apreciar a questdo com novos horizontes em perspectiva, ainda

inexplorados.

Fatores determinantes da ‘aceleracdo’ da geracdo per capita de lixo: muito além do
crescimento populacional

Ao pensar nessa 6bvia relacdo entre o crescimento populacional e a geracdo de lixo,
dificilmente se percebe que existem outros fatores determinantes que influenciam a natureza
dessa relacdo. Tendemos erroneamente a acreditar que existe uma taxa constante de lixo
gerado por pessoa, unicamente em funcdo do crescimento populacional. O que aconteceu
para que tenha havido um aumento proporcionalmente maior do lixo em relacdo ao
crescimento da populacdo nos uUltimos anos? Sera que apenas a melhoria da renda da parte da
sociedade brasileira que alcancou a classe média e agora vivencia o estilo de vida moderno,
explica esse fendbmeno? Serd que o aumento do poder aquisitivo inexoravelmente acarreta

numa mudancga no padrdo de consumo?



Que outros fatores podem concorrer para essa ‘aceleracdao’ na geragao per capita de
lixo? Representando uma das poucas reflexdes sobre a questdo, Hoornweg e Bhada-Tata
(2012) afirmam que o lixo tém tendencialmente crescido numa taxa maior que o crescimento
urbano. Os autores destacam que quanto maior o crescimento econémico do pais e o seu grau
de urbanizacdo, maior pode ser a geracdo de lixo. Na mesma perspectiva, a Global Partnership
on Waste Management, do Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente, informa que
o crescimento populacional, a urbanizagéio e o crescimento econémico sao os trés fatores que
resultaram na mudanga no padrdo de consumo, e isso teria acarretado no rapido e
desproporcional aumento do lixo gerado per capita no mundo. Campos (2012) ressalta que ha
uma relagdo direta entre a renda, consumo e geracao de residuos solidos, onde quanto maior
for a renda, maior sera o consumo, e consequentemente, maior a geragao de residuos.

Inversamente, a autora pontua que em periodos de crise econGmica, como o
experimentado pelos EUA entre 2007 e 2010, observou-se uma reducao da geragao per capita
de lixo de 2,1 para 2,0 kg/hab/dia. No mesmo sentido, a EPA (2012) informa que a partir da
primeira década do século XXI, iniciou-se uma tendéncia de estabilizacdo na geragao per capita
de lixo nos EUA, em funcdo da disseminacdo da Era Digital e da Reciclagem, que contribuiram
respectivamente, com menos papel a ser descartado, e mais residuos triados na fonte e
encaminhados diretamente para a reciclagem.

Nesse contexto, merece atencdo refletir sobre a recente mudanca no padrdo de
consumo experimentada no Brasil. Torres, Bichir e Carpim (2006), ao analisar a mudanca no
padrdo de consumo da populacdo pobre, concluem que a melhoria no acesso ao mercado
consumidor se deve a fatores como o aumento da oferta de crédito, o aumento no ingresso da
mulher no mercado de trabalho, a reducdo dos precos das mercadorias, e as politicas sociais
distributivas. Campos (2012), por sua vez, lista oito fatores indutores do aumento da geracdo
per capita de lixo no Brasil: (a) o aumento do emprego e elevacdo da massa salarial; (b) a
reducdo do numero de habitantes por domicilio e da composicdo familiar; (c) a maior
participa¢do da mulher no mercado de trabalho; (d) o fluxo de retorno da migragdo nordestina
de volta para o Nordeste, estimulando novos habitos de consumo nos locais de origem; (e) a
maior facilidade na obtencdo de crédito para o consumo; (f) a ndo cobrancga pelos servigos de
coleta e manejo dos residuos sélidos; (g) o estimulo frenético ao consumo pelos veiculos de
comunicacdo; (h) o uso indiscriminado de produtos descartaveis.

Arancibia (2012), sublinhando que a ascensdo social e respectiva mudanca no padrao
de consumo merece receber atencdo, destaca que entre 2003 e 2009, 29 milhGes de pessoas
ingressaram na classe média brasileira. E esse significativo contingente populacional investiu

fortemente na aquisicdo de bens e servicos.



Tudo indica que a mobilidade social, fenbmeno em que contingentes populacionais
ingressam na classe média, ao ter acesso ao mercado consumidor, acaba resultando nessa
mudanca no padrao de consumo. A mobilidade social poderia estar na base da atual mudanca
no padrdo de consumo brasileiro; e isso se constituiria num fator-chave para explicar o
‘descolamento’ entre a taxa de geracao de lixo e do crescimento populacional.

A geracdo do lixo ndo seria resultado de uma simples correlagdo unicamente em
funcdo do crescimento populacional. E mais complexo, dependente de outros fatores
associados ao grau de urbanizagdao, mas sobretudo ao crescimento econdémico e distribuicao
de renda, na medida em que o poder aquisitivo dos estratos socioeconémicos inferiores seria
ampliado, apresentando reflexos no seu padrao de consumo.

Mas sera possivel identificar outros fatores indutores da aceleragdo da geragdo de
lixo? Para essa tarefa, torna-se necessario superar a visao reducionista na reflexdao sobre o lixo,
e analisa-la sob uma perspectiva sistémica, que va além da visivel esfera do descarte do lixo, e
envolva suas ocultadas conexdes com as esferas do consumo e da produgdo. Recuperando o
esforco analitico empreendido por Rodrigues (1998), concordamos que ndo € possivel focar a
reflexdo apenas nas etapas finais do processo produtivo — o consumo e o descarte do lixo —, e
ignorar a indissociabilidade do ciclo produtivo (que em linha geral, envolve a extracdo da
matéria prima, dos insumos e da energia, o processamento industrial, a distribuicdo, a
comercializacdo, o consumo, o descarte do resto inservivel e a destinacdo final do lixo). Na
mesma perspectiva dessa indissociabilidade do ciclo produtivo, Giacomini Filho (2008) chama

de ‘Cadeia de Consumo Estendida’.

O surgimento da Obsolescéncia Planejada e a aceleragdo da producdo

Na mesma medida que verificamos atualmente um acelerado ritmo de geracdo per
capita de lixo, também podemos identificar um ritmo acelerado de producdo de mercadorias.
Essa aceleracdo do ritmo de producdo industrial teve um momento histérico que pode ser
precisamente datado: tudo principia no exato momento em que se ensaiam as primeiras
experiéncias concretas’ e as primeiras reflexdes sobre a Obsolescéncia Planejada; exatamente
no contexto do surgimento da produgdo industrial em massa no inicio do século XX.

Esse conceito foi inicialmente apresentado em 1932, por Bernard London, com a

publicacdo do artigo intitulado “Ending the depression through planned obsolescence” no

? Para concorrer com o imbativel modelo T da Ford que se popularizou em fungdo de sua durabilidade,
de seu preco acessivel, e da concessdo de crédito ao consumidor, e assim conseguir dominar o mercado
automobilistico; a General Motors introduziu o conceito da estética e design na carroceria do
automoével, lancando a Obsolescéncia Simbdlica. Importa perceber que o uso dessa estratégia esta
direcionada ao ganho de competividade.



contexto d’A Grande Depressdo, a histdrica recessdo econOmica que os Estados Unidos
enfrentou, no refluxo da afluéncia vivida no boom do nascente ‘estilo americano de viver’
implantado a partir dos anos 20. Com o poder aquisitivo reduzido, influenciado ainda pela
dréstica quebra da bolsa de valores de Nova lorque, o parque industrial norte-americano ficou
estagnado. Diante dessa crise econOmica, testemunhou-se naquele pais uma abrupta
reviravolta na promessa do novo padrdao de consumo recém-implantado, onde as familias logo
voltaram a precisar manter seus bens por mais tempo, ao invés de substitui-los por novos,
como estavam comegando a se acostumar. As vendas despencaram, e para restaurar a
afluéncia e recuperar a prosperidade, London sugeriu que:
“A esséncia do meu plano para realizar esta meta é projetar a
obsolescéncia dos bens de consumo no momento da sua produgdo. (...)
Apds o tempo estipulado ter expirado, essas coisas seriam
consideradas ‘mortas’” e seriam controladas por um Orgdo
governamental devidamente nomeado e destruidas se houver
desemprego generalizado. Novos produtos seriam constantemente
trazidos das fdbricas, para substituir o obsoleto, e a produgdo da
industria seria mantida, com o emprego regularizado e garantido para
as massas. (...) Mdveis, roupas e outras mercadorias devem ter um
tempo de vida util, assim como os seres humanos tém. Quando
utilizados dentro do tempo previsto, devem ser retirados e substituidos

por novas mercadorias.” (London, 1932).

Assim foi criada a ideia de se reduzir intencionalmente a duracdo das mercadorias®
para permitir a renovacdo da producdo o mais rapidamente possivel. Ao processo de
substituicdo de um produto considerado obsoleto por um novo, apenas para manter a
economia em crescimento, Slade (2007) chamou de ‘consumo repetitivo’. Esperar que os
produtos fossem utilizados até que se depreciassem e ficassem realmente ‘gastos’, para
somente entdo comprar um novo, seria um processo lento demais para a imperativa

necessidade de crescimento da economia norte-americana.

} Importante assinalar que Obsolescéncia Planejada ndo é o mesmo que Depreciagdo. A Depreciagdo
corresponde ao desgaste natural do produto, inerente ao seu uso ao longo do tempo, que acarreta na
sua perda de valor; enquanto que a Obsolescéncia Planejada tem a ver com a intencionalidade para se
reduzir propositalmente a vida atil do produto. Enquanto a Depreciacdo implica na dedugdo anual de
uma porcentagem do valor de compra do produto, correspondente a essa desvalorizacdo pelo desgaste
para fins contabeis; a Obsolescéncia Planejada implica na motivacdo a substituicdo daquele produto
numa frequéncia maior. Nem todo objeto sofre Depreciagdo: obras de arte e reliquias antigas, por
exemplo, se valorizam ao longo do tempo.



Mas essa ideia ainda parecia ser ousada demais para a época, e s6 foi disseminada’
nos negdcios empresariais norte-americanos’ duas décadas depois, quando Victor Lebow,
analista de vendas e consultor de economia do presidente Eisenhower, escreveu um artigo
intitulado “Price Competition in 1955”, publicado no Journal of Retailing, que viria a definir o
futuro perfil da “sociedade do consumo”. Sua reflexdo provocou uma mudancga histérica no
paradigma do sistema produtivo, que no contexto da expansdao econémica apés a Il Guerra
Mundial, fruto da crescente eficiéncia na produtividade industrial e da crise de superprodugao,
a recomendagao para manter a alta produtividade dos Estados Unidos, acabou se convertendo
no mantra moderno da produgao.

A proposta da expansdao constante da produc¢do sem implicar em novas crises de
superproducao, dependeria de dois fatores: a criacdo de mercadorias com duragdo mais curta,
o que permitira ampliar a produc¢do por meio da continua renovacao do consumo; e a criagao
de necessidades ficticias, agora pautadas também pelo desejo de adquirir bens materiais como
um ritual de encontro com a felicidade, podendo assim dar vazdo ao crescente nimero de
mercadorias que necessariamente deveriam ser produzidas, independentemente da demanda.
Estimulou-se simultaneamente no ambito da producdo e do consumo, a aceleracdo da
circulacdo das mercadorias. Para manter uma producdo galopante sem provocar a indesejada
crise de superproducdo, necessariamente haveria que se estabelecer um compasso
equilibrando o ritmo do consumo em sintonia com a producdo. Assim nasce o momento em
que a produgdo em massa ganha seu equivalente, o consumo em massa, € 0 consumismo
desponta como a engrenagem capaz de evitar que a produgdo estagnasse, por produzir
mercadorias num ritmo mais veloz que a capacidade de consumo instalada. Assim nasce
também a moderna industria da publicidade, que se organiza em torno desses dois elementos
articulados: a Obsolescéncia Planejada e a Ideologia do Consumismo.

Latouche (2015) frisa que o vicio do sistema produtivo ao crescimento e a acumulac¢ado
ilimitada seria o ponto de partida da Obsolescéncia Planejada; e decorrente dessa légica,
irremediavelmente a economia de mercado ficou condenada a produzir e consumir sempre
mais. Se o crescimento diminui ou se estagna, é a crise econémica que se instala.

O trecho a seguir, do artigo de Lebow (1955) explicita os elementos dessa nova forma

de pensar a relacdo entre producdo e consumo, baseada na aceleracdo da producdo e

* Um dos casos embleméticos que ganhou notoriedade como um dos precursores da Obsolescéncia
Planejada se deu a partir de 1924 com a criacdo do Cartel Phoebus, que direcionou a producdo das
lampadas em favor da diminuicdo da sua vida util de 2.500 para 1.000 horas.

> Slade (2007) inclusive afirma que a Obsolescéncia Planejada é uma inveng3o genuinamente norte-
americana, que acabou permeando varios aspectos da vida social contemporanea.



comercializacdo, onde o consumo passa a ser caracterizado como o fiel da balanga no convivio

social:

“Nossa enorme economia produtiva demanda que tornemos o
consumo como modo de vida, que convertamos as compras e uso dos
bens em rituais, que encontremos nossa satisfacdo espiritual e psiquica
no consumo. A medida do status social, da aceita¢do social, do
prestigio, agora estd no nosso padrdo de consumo. O maior significado
de nossas vidas hoje é expresso em termos do consumo. Quanto maior
a press@o sobre o individuo para estar em conformidade e aceitar os
padrbes sociais, mais ele tende a expressar suas aspiragbes e sua
individualidade em termos do que ele usa, dirige, come - sua casa, seu
carro, seu padrdo de servir comida, seus passatempos. Essas
mercadorias e servigos devem ser oferecidos ao consumidor com uma
urgéncia especial. Exigimos ndo sé ‘desenho forcado’ de consumo, mas
também o consumo ‘caro’. Precisamos que as coisas sejam
consumidas, queimadas, desgastadas, substituidas e descartadas em

um ritmo cada vez maior.” (Lebow, 1955).

Em outro trecho, identifica-se claramente o papel da propaganda como motor da

Ideologia do Consumismo:

“Provavelmente a arma mais poderosa dos produtores dominantes
reside no uso da televisdo. Numa propor¢io cada vez maior, alguns
produtos vdo compartilhar o monopdlio da maior parte do tempo de
lazer da familia estadunidense. E a televisdo atinge trés resultados que
nenhum outro meio de publicidade jé alcancou. Primeiro, ela cria um
publico cativo. Em segundo lugar, submete a audiéncia a uma
doutrinagdo mais intensa. Terceiro, opera em toda a familia. (...) O
consumidor néo é apenas confrontado com uma multiplicidade de
escolhas, ele também estd sendo bombardeado com uma torrente de
pressoes diversas. (...) O que fica claro é que a partir do ponto de vista
mais amplo da nossa economia, o efeito total de toda a publicidade e
da promogdo e venda é criar e manter a multiplicidade e a intensidade
das necessidades que sdo o estimulo para o padrdo de vida nos Estados
Unidos. A publicidade especifica e campanha promocional para um

determinado produto em um determinado momento, nGo tem



nenhuma garantia automdtica de sucesso, no entanto, podem
contribuir para a pressdGo exercida pelo qual as necessidades sdo

estimuladas e mantidas.” (Lebow, 1955).

Esse moderno estilo de vida que define a felicidade em func¢do do acesso ao consumo
nao se constituiu por acaso. Foi fruto de uma construcao histérica de um modelo econ6mico,
gue obedeceu aos propédsitos de estimular a competi¢do, dinamizar o mercado, vitalizar o
crescimento econdmico. A Sociedade de Consumo é fruto direto dessa estratégia.

Essa estratégia para acelerar a produgdo por meio do encurtamento da duragdo do
produto foi elaborada com a inteng¢do de se garantir a vitalidade do crescimento econémico. O
fato é que isso irremediavelmente implicou no aumento da geracao de lixo, caracterizando o
desperdicio como uma marca intrinseca desse modelo econémico. Vale lembrar que neste
periodo dos anos 50 do século XX ainda se acreditava viver num planeta com recursos naturais
inesgotaveis, e que a natureza apresentava também um potencial ilimitado de absor¢cdo dos
poluentes, segundo a légica da chaminé com o slogan ‘A solugéo da poluicdo é a diluicdo’.
Dessa forma, longe de uma crise ambiental, ndo poderia havia qualquer preocupagdo com o
desperdicio, a poluicdo ou o esgotamento dos recursos naturais, caracteristicas que com o
tempo, passaram a compor a insustentabilidade ambiental da produgdo. Por se tratar de um
lento processo de longo prazo, a Obsolescéncia Planejada se instalou no cotidiano sem ser
notada e como se perdeu de vista sua origem, tornou-se passivamente aceita como uma

realidade inquestiondvel.

O desperdicio e o despertar da critica a Obsolescéncia Planejada

Ou quase. Essa significativa mudanca histérica que se processou com os valores em
relagdo ao consumo, alterados por esse intenso processo de manipulagdo que se processou no
final da primeira metade do século XX, ndo deixou de ser notada desde seu surgimento por
dois sujeitos: Stuart Chase e Vance Packard.

Stuart Chase, com a pioneira mas pouco conhecida obra intitulada “The challenge of
waste”, e publicada em 1922 em formato de brochura, efetua uma critica a propaganda na
sociedade da abundancia, a qual se busca satisfazer as necessidades ficticias além das
necessidades bdsicas. Chase tece criticas também ao desperdicio, enfatizando seu custo social
com relagdo a perda de trabalho, de energia e de recursos naturais.

Pedrosa e Pereira (2013) se debrucaram sobre a robusta obra do jornalista e critico
social Vance Packard intitulada “The waste makers”, publicada em 1960 e que ganhou ampla

projecdo. Os autores consideram Packard como o primeiro a analisar criticamente a



superproducdao regulada pela Obsolescéncia Planejada e Ideologia do Consumismo. Ele
efetuou uma reflexdao profunda sobre aquela sociedade que principiava um estilo de vida
influenciado por estratégias de persuasdao pela propaganda, diagnosticou o surgimento do
consumismo exacerbado e da cultura do desperdicio, aspecto que o permitiu advertir sobre o
esgotamento dos recursos naturais. Packard estava particularmente preocupado com o efeito
cultural desse novo estilo de vida, uma vez que ele implicou na deterioracdo da cultura norte-
americana em fung¢ao do apego aos bens materiais, o entusiasmo com os fugazes prazeres do
consumo em busca da satisfacao imediata, e o surgimento de uma tendéncia de se identificar
o nivel de vida com o padrao de consumo. Packard percebeu que o crédito ao consumo se
tornou outra estratégia decisiva para manter a engrenagem produtiva girando. Rondell (2000)
sinaliza que o exame de Packard ndo focou apenas as caracteristicas técnicas da Obsolescéncia
do produto em si, mas seu significado politico e ideoldgico como um elemento essencial para o
crescimento econdmico.

Packard havia publicado outra importante obra trés anos antes, intitulada “The Hidden
Persuaders”, que analisou os efeitos do marketing no publico consumidor em fun¢do da
participacdo de psicdlogos especialistas em fatores motivacionais na industria da propaganda
nos anos 50 (Rondell, 2000). Packard demonstrou absoluta compreensdo da importancia do
gue estava acontecendo naquele momento em meados do século XX: visionario, com lucidez,
soube antever desde suas origens, ndo apenas as implicaces ambientais da Obsolescéncia
Planejada, nem tampouco o efeito deletério da Ideologia do Consumismo sobre os valores
morais, mas os dois elementos combinados. De nada adiantaria a Obsolescéncia Planejada sem
simultaneamente a inculcacdo do desejo do consumismo. As palavras de Giacomini Filho
(2008) exemplificam claramente essa indissociabilidade:

“Seja qual for o critério adotado, constata-se no mercado que a
obsolescéncia planejada envolve mais mudangas cosméticas,
decorativas e psicoldgicas que tangiveis ao consumidor. Nesse
sentido, o marketing e a publicidade possuem importante
papel, tendo em vista que anunciantes encorajam

consumidores a substituir produtos ainda em plena utilidade.”

Packard (1960) classificou a Obsolescéncia Planejada em trés formas:

A Técnica ou funcional, que se caracteriza quando uma tecnologia recém-criada torna
o antigo produto obsoleto ou antiquado, como foi o caso, por exemplo, do disco de vinil que
foi substituido pelo CD. Essa forma da Obsolescéncia Planejada é complexa, pois desde os

primérdios da civilizacdo, o processo do progresso tecnolégico em si induz inexoravelmente a



profundas transformacgdes na dindmica produtiva. Basta lembrar, por exemplo, que a invengdo
do navio a vapor tornou obsoleto o veleiro, que deixou de ser necessario para o transporte de
mercadorias, pois 0 vento e seus caprichos foi substituido pela regularidade e confianga no
motor a vapor;

A Programada ou de qualidade, que se caracteriza quando a estratégia produtiva
prevé, ainda no desenho do projeto, uma expectativa de vida util reduzida em relacdo a
capacidade tecnoldgica disponivel, como foi o caso, por exemplo, da redugdo proposital da
vida util das lampadas que era de cerca de 2.500 horas para cerca de 1.000 horas conforme
demandou o Cartel Phoebus nos anos 30; e como é o caso recente da sucessdo de geragdes de
celulares que ao conterem uma inovac¢ao tecnoldgica, automaticamente tornam os modelos
antigos ultrapassados, instigando o consumidor a adquirir o novo modelo (e desprezar e
descartar o antigo, tarefa essa que coube a influéncia da propaganda, incentivando o
‘desapego’ da mercadoria). A Obsolescéncia de qualidade se caracteriza também pela
dificuldade de se conseguir reparar um produto, pois seu alto custo desencoraja o consumidor
a consertar a mercadoria avariada, e sua op¢ao acaba sendo a aquisicao de um produto novo.
Ha ainda uma estratégia perversa, que é a interrupcao de fabricacdo de pecas de reposicdo por
parte de uma marca que resolve por um fim de linha naquele produto e retira-lo do mercado.
Mas o aspecto mais radical da Obsolescéncia programada é a producdo de descartdveis em
nome da praticidade e do conforto: fraldas, artigos de higiene pessoal feminina, laminas de
barbear, camaras fotograficas, lougas, e mais uma considerdvel lista de bens que terdo um uso
radicalmente instantaneo passaram a fazer parte indissociavel da rotina estabelecida pelo
novo estilo de vida;

A Percebida ou de desejabilidade (também conhecida como simbdlica), que se
caracteriza quando a mercadoria ainda funciona em perfeitas condi¢cdes, mas seu proprietdrio
ambiciona adquirir um modelo mais moderno, simplesmente por conter signos inovadores e
atraentes o suficiente para motiva-lo a efetuar a substituicdo, o que se verifica, por exemplo,
com o processo da moda e design. Aqui é simplesmente a estética que torna o produto
obsoleto, ultrapassado, velho, e ndo a introdu¢cdo de uma inovacdo tecnoldgica. A esse
respeito, destaca-se a notavel influéncia de Brook Stevens na disseminagao do novo estilo de
vida norte-americano: ele era um desenhista industrial que projetava equipamentos
eletronicos seguindo a logica da Obsolescéncia Planejada simbdlica. Intencionalmente criava
um design diferente no novo modelo, mais arrojado, mais moderno, capaz de gerar no
consumidor o desejo por adquirir aquele novo modelo, mesmo consciente que seu
equipamento ainda encontra-se em perfeitas condicdes de uso. Ndo sem motivos, Latouche

(2015) considera a variacao simbdlica, como o estagio supremo da Obsolescéncia Planejada.



Latouche (2015) assinala que todas as formas da Obsolescéncia Planejada ja existiam
antes do industrialismo; ocorre que com a produ¢cdo em massa se verifica um incremento de
tal magnitude na ampliacdo do uso da Obsolescéncia Planejada que ela passa para outro
patamar. E um novo nivel de disseminacdo dessa estratégia se processa a partir da
inauguracdo do consumo de massa.

Packard correlacionou com clareza a Obsolescéncia Planejada e a ldeologia do
Consumismo com as condi¢gdes econbmicas: o que realmente importava era o volume de
vendas e o respectivo lucro obtido, e para se atingir esse objetivo, era preciso cumprir trés
requisitos: aumentar ao maximo o preco das mercadorias, vender mercadorias ao maior
nuimero de pessoas, assegurar que o consumidor retorne ao mercado o quanto antes,
garantindo as vendas de substituicbes. E foi nesse ultimo quesito que as grandes
transformacGes culturais se processaram.

Depois dos trabalhos pioneiros de Chase e Packard, foi preciso esperar praticamente
meio século para surgir uma nova onda de critica a Obsolescéncia Planejada. Essa nova onda
tem como principais expoentes, as obras “Made to Break: technology and obsolescence in
America”, de Giles Slade, e “Bon pour la casse: les déraisons de I'obsolescence programmée”,
de Serge Latouche; e os documentdrios “The Story of Stuffs” de Annie Leonard, e “The Light
Bulb Conspiracy”, de Cosima Dannoritzer.

Em 2006, Serge Latouche, economista responsavel pelo debate em torno da filosofia
do Decrescimento, considerando a Obsolescéncia Planejada como uma das razdes entre outras
para condenar a sociedade de consumo, se deparou diante de uma situacdo privilegiada para
mergulhar na reflexdo sobre o fenébmeno que ainda ndo tinha centralidade na sua obra: foi
contatado por Cosima Dannoritzer, que o convidou a fazer parte do documentario, e dali em
diante, seu envolvimento com o tema rendeu a publicacdo de “Bon pour la Casse: les déraisons
de l'obsolescence programmée”, em 2012 (que em 2015 ganhou uma versdao ampliada).
Latouche (2015) adverte que sua pretensao é de analisar a Obsolescéncia Planejada dentro do
qguadro tedrico do Decrescimento, efetuando uma robusta interpretagdo sobre suas origens,
seus limites e consequéncias, e solugdes que podem ser propostas.

Enfim, no que diz respeito a critica ambiental a Obsolescéncia Planejada, para além do
convencional foco que se coloca na materialidade imediata do impacto ambiental do
metabolismo industrial (que se constitui, por um lado, no esgotamento dos recursos naturais;
e por outro lado, na poluicdo hidrica e gasosa, mas também nos rejeitos e residuos sdlidos),
interessa observar o impacto ambiental tardio, gerado no ambito da producdo, mas que se

manifesta somente a posteriori, no ambito do descarte do lixo: é ali, mais tarde, que aparecera



a face oculta de um modelo econémico que influencia a ‘aceleracao’ da geragao per capita de
lixo: a Obsolescéncia Planejada e a Ideologia do Consumismo, com a producdo do Desperdicio.

Nessa perspectiva, revela-se a dimensdo oculta de um impacto ambiental que se
origina ainda no ambito da producdo, mas tem seu efeito tardio, ja que manifesta na etapa
final do ciclo produtivo. Por isso que ao se analisar a questdo do lixo focando apenas as etapas
do consumo e do descarte do lixo, o que transparece é a insustentabilidade do padrdo de
consumo e o descarte inadequado do lixo, e ndo a insustentabilidade da Obsolescéncia
Planejada, porque ela estd ocultada numa etapa anterior. Dai, qualquer reflexdao sobre a
qguestdo do lixo, para ser coerente, necessariamente precisa analisar sistemicamente o ciclo
produtivo.

Em qualquer das suas variagOes, espera-se com a Obsolescéncia Planejada, encurtar
propositalmente a vida util da mercadoria. E como isso implica na sua substituicdao precoce,
essa estratégia coloca a logica do desperdicio como um mecanismo intrinseco do aumento na
demanda por recursos naturais e do aumento na geragao do lixo.

A Obsolescéncia Planejada se tornou um elemento essencial da produc¢do, mas ao
mesmo tempo, um problema central para o debate ambiental, notadamente por causa da
guestdo do desperdicio. Mas se naquele momento, em meados do século XX, a criacdo da
Obsolescéncia Planejada e da Ideologia do Consumismo era aceitdvel; atualmente, no contexto

de uma crise ambiental, essa ldgica parece ja ndo ser mais moralmente justificavel.

A ldeologia do Consumismo e a reinvengao do consumo: a propaganda cultural do ‘american
way of life’

Um dos conceitos definidores do atual momento histérico que vivemos é caracterizado
pela ‘sociedade de consumo’, alusdo a ldeologia do Consumismo, impregnada em toda
sociedade. Como recomendado por Lebow e diagnosticado por Chase e Packard ainda na
primeira metade do século XX; no mesmo momento que a Obsolescéncia Planejada foi
introduzida na ldgica produtiva, efetuou-se uma profunda e massificada propaganda
ideoldgica destinada a resignificar o ato do consumo®, provocando uma transformagdo radical

na cultura consumista. As pessoas foram macicamente doutrinadas, induzidas, influenciadas a

® packard inclusive afirma gue havia um tom patriético no novo padrdo consumista, pois os
consumidores foram estimulados a encarar o ato do consumo como um ato de patriotismo, onde o
consumidor estaria contribuindo com a vitalizacdo da economia norte-americana. O consumo ostensivo
e esbanjador deixou de ser equivalente a desperdicio e passou a ser visto como investimento na nacgdo.
As pessoas compreenderam que seu consumo equivalia ao exercicio patriético de manter vigorosa e
saudavel a economia do pais.



abracar o novo padrao de consumo, que se expressa pelo ‘estilo americano de viver’. Essa
robusta ressignificacdo do consumo acabou por reinventa-lo.

Como resultado do investimento na propaganda, a propensao psicolégica natural para
a ostentacdo e luxo, que normalmente se manifesta em situacdes extraordindrias da vida
humana, acabou vencendo a resisténcia moral da parcimonia que predominava no cotidiano
ordinario das pessoas, como bem salientaram Packard e Latouche. Latouche (2015) lembra
que para que a Obsolescéncia Planejada vingasse, foi preciso superar resisténcias culturais e
transformar mentalidades também dos projetistas e engenheiros que foram convencidos a
desenhar produtos mais frageis e menos duraveis. Mas a tarefa se mostrou mais dificil com os
consumidores, ja que isso implicava em aceitar o desperdicio como um imperativo a ser
inserido em suas rotinas. Liberados dos complexos puritanos de sobriedade, foram suprimidas
as barreiras morais que antes circunscreviam o consumo ao ato da satisfacao das necessidades
basicas.

Desse modo, o consumo transcendeu aquele padrao ‘natural’, cujo propdsito residia
apenas na aquisicdo dos bens e servicos indispensdveis no cotidiano, frugalmente e sem
excessos, e atingiu um patamar completamente diferente, passando a envolver uma
intencionalidade mais abrangente que a mera satisfacdo das necessidades bdsicas materiais.
Passou a envolver a esfera do desejo, capaz de ativar a demanda por supérfluos, até entdo
necessidades artificiais, unicamente para a fruicdo de um prazer hedbnico sem moderacao.
Ocorreu uma ampliacdo do alcance do consumo para envolver necessidades ficticias; mas
portadoras de felicidade e signos de identificacdo, fazendo com que fosse compensador
estender o ato do consumo para além das necessidades bdsicas, abrangendo mercadorias ndo
essenciais, frivolas; e tudo isso sem culpa pelos excessos cometidos nas compras, que teriam
agora justificativas plausiveis. Para além do consumo frugal, o ato do consumo agora se abre
para o consumo hedonista e conspicuo.

A transformacdo se da com a propaganda de duas mensagens discursivas que
transmutariam o ato do consumo: a aquisicdo de bens supérfluos passaria a ser moralmente
aceita, substituindo a austeridade do consumo comum; e o consumo se tornaria o caminho
principal para se atingir a felicidade. Com esses novos sentidos, mesmo ja possuindo tudo que
necessita, ou mesmo sem meios econdmicos para adquirir novas mercadorias, o impulso
consumista se tornou incontrolavel. Latouche (2015) lembra que o desejo, ao contrério da
necessidade, ndao conhece a saciedade. E por ndo ter limites, o impeto consumista se converte
numa poderosa alavanca capaz de alterar a balanga, agora a favor do hedonismo.

Outras trés ressignificacGes estimuladas pela propaganda ideolégica para a migracdo a

esse novo estilo de vida, salientadas por Packard, envolveram as questdes da durabilidade que



deixou de ser uma qualidade desejada pelo consumidor e passou a ser algo antiquado e
cafona; do empréstimo que deixou de ser um vergonhoso auxilio financeiro e passou a ser um
ativo instrumento de vendas até o ponto em que o cartdo de crédito passou a representar
simbolo de poder e prestigio; e da poupan¢a para garantir um futuro seguro, a qual se abre
mado em nome da satisfacdo irracional e imediata do ‘viver o momento’ presente, a gozar a
vida aqui e agora nesse mundo de prosperidade, atendendo caprichos e extravagancias
efémeras que deixaram de ser moralmente interditados.

Processa-se assim uma transformagdo cultural que altera o sentido ético entre
consumo e felicidade: sai a filosofia ascética com sua reprovavel parcimonia, entra a filosofia
hedonista com seu culto a satisfacdo imediata do prazer supremo, agora considerado virtuoso.

Esse processo demarca a transicdo das relagées mercantis para as relagbes de
consumo. Antes, as relagdes mercantis se destinavam exclusivamente ao atendimento das
necessidades basicas com a aquisicdo daquilo que era realmente necessario. Depois, resultado
da difusdo da expectativa de que consumo é equivalente de felicidade, as rela¢gdes de consumo
passam a demarcar a nova fase que representa a concretizacao do estilo de vida moderno. Sai
de cena a necessidade ultima do objeto, entra em cena o desejo de um deleite estético,
principiando assim uma revolugdo onde progressivamente, o Valor de Uso cede espaco para a
prevaléncia do Valor de Troca. A mercadoria deixa de valer aquilo que lhe era destinado a
cumprir como funcdo técnica, para ser portadora de outros signos, de ordem simbdlica,
valorizando seu Valor de Troca.

E importante assinalar o carater de inducdo intencional dessa profunda transformac3o
no padrdo do consumo, que se processa como um ajustamento cultural para uma economia de
abundancia que precisa ao mesmo tempo crescer e evitar as crises de superproducdo. E assim
gue a ldogica produtiva da economia de mercado ficou completamente dependente da
producdo simbdlica da industria da propaganda, que sobressai como a forma de ativar os
desejos mais intimos. Latouche (2015) relaciona o consumismo como um imperativo
incontorndvel do capitalismo, na medida em que a produgao em série precisa de um consumo
de massa para ser escoada na mesma propor¢do que a mercadoria sai da fabrica.

Sé assim que o Mercado, que investiu na formagdao de um novo consumidor, avido
pelo consumo hedonista e conspicuo, garante que a Obsolescéncia Planejada funcione
ininterruptamente como a engrenagem central da aceleracdo da producdo. E o modelo
econdmico que estabelece exatamente qual é o padrdo de consumo necessdrio para a
otimizacao do funcionamento do sistema produtivo.

Isso significa que o aumento da renda, que por sua vez implica no aumento do poder

aquisitivo, ndo é uma variavel independente que provoca a mudanca do padrao de consumo.



O aumento do poder aquisitivo ndo ocorre num vazio cultural, esse padrdo de consumo
perduldrio estad intimamente associado ao estilo moderno de vida. Compreender o padrdo de
consumo como decorrente direto do processo econdmico do aumento do poder aquisitivo é
naturalizar o estilo de vida moderno, o que é um grande equivoco, pois como vimos, esse
padrdao foi culturalmente forjado. Inutil acreditar que seja possivel alterar o padrdao de
consumo sem se alterar o padrdo de producao.

Empresas de propaganda elaboram sofisticadas estratégias de marketing que seduzem
o consumidor a comprar por impulso, por mais fatil motivo que seja, ampliando seu espectro
de desejos, transformando aquilo que seria supérfluo numa necessidade imperativa que além
de ter deixado de ser moralmente condendvel, passou a equivaler felicidade. E exatamente por
meio da publicidade também que se apelou a sedugao dos consumidores para cometer a
insensatez da substituicdo dos objetos, mesmo que eles ainda estejam em perfeito estado de
funcionamento, por outros ‘novos’ e tecnicamente idénticos, sem nenhuma inovagao técnica,
apenas com um estilo diferenciado, um design inovador. Na esteira do raciocinio de Packard,
Latouche (2015) ndo deixa duvidas sobre a decisiva influéncia da propaganda na formacédo do
novo perfil do consumo. Assinala que a propaganda tem por missao incutir um desejo daquilo
gue ainda ndo possuimos, ao mesmo tempo em que procura incutir também um desprezo por
aquilo que ja possuimos, para que possa ser descartado: afinal, ndo ha outra razado para que a
publicidade represente o segundo maior orcamento mundial, depois do armamento.

A durabilidade de um produto deixou de ser a qualidade desejada pelos novos
consumidores, dando lugar a inovacdo técnica ou o design, e assim, ao invés de priorizar a
aquisicdo de mercadorias durdveis, o consumidor moderno, avido por novidades, deseja
também ter atendida a expectativa de adquirir mercadorias com fung¢des ou estilos inovadores
em cada novo modelo; pactuando com o fato de que necessariamente se tornardo obsoletas
em um curto espaco de tempo. A Obsolescéncia Planejada é o motor do mecanismo de
retroalimentacdo positiva que atende simultaneamente aos interesses do Mercado e do
consumidor. Ndo por acaso, Aladeojebi (2013) assinala que a Obsolescéncia Planejada é hoje
tanto uma estratégia de aceleragao da producdo, de obtencdo de lucro e de crescimento da
economia; como também uma demanda insaciavel da sociedade de consumo, consumando-se
essa alianca de interesses envolvendo os atores do Mercado e os consumidores.

O cenario da mudanca cultural do habito de consumo acrescido dessa simbiose entre
atores do Mercado e consumidores ndo parece promissor para se superar a estratégia de
encurtamento intencional da duracdo do produto, pois os atores sociais envolvidos nessa
relacdo ndo estariam motivados a pér um fim na Obsolescéncia Planejada. Para Latouche

(2015), isso ajuda a compreender porque a critica a Obsolescéncia Planejada é tdo timida.



A reviravolta: contra o desperdicio, a Economia Circular

Como esperado, o debate ambiental problematizou a insustentabilidade da producao,
a ponto de se verificar no inicio dos anos 90 do século XX, no ambito da Rio-92, o surgimento
do ambientalismo de mercado, com indUmeras iniciativas empresariais em direcdo a adequacao
ao constrangimento ambiental. Foram desenvolvidas Tecnologias Limpas; foram criados Selos
Verdes que atuariam como elementos de diferenciagdo empresarial na competividade no
mercado; foram formuladas narrativas explicativas sobre o despertar do consumidor verde
que viria a selecionar as empresas ambientalmente corretas no ato do consumo, agora
consciente, comportando-se como um poderoso agente indutor da mudanca. Recursos
aplicados na gestdao ambiental empresarial passaram a ser vistos como investimento, e ndo
mais como custos (Layrargues, 2000).

Mas isso é passado. As Tecnologias Limpas ganharam destaque, mas foram superadas
por outra perspectiva mais promissora: a alteragdo do fluxo do metabolismo industrial, que
substituiria o paradigma linear pelo paradigma circular, representado pela Economia Circular
(Ellen Macarthur Foundation, 2013) e conceitos afins, como Ecologia Industrial, Zero
Emissions, Zero Waste, Cradle to Cradle.

O que inspirou essa mudanca de paradigma propondo o abandono do fluxo linear para
se assumir o fluxo circular no metabolismo industrial, em grande medida, foi a questdo do
desperdicio, materializado pelo cendrio de esgotamento dos recursos naturais e pelo excesso
do lixo e poluicdo em geral, qualificado ainda pelos atores econédmicos como um traco de
ineficiéncia do sistema produtivo, que precisava ser resolvido antes que ele se tornasse um
problema que pudesse comprometer o préprio metabolismo industrial.

Se antes o problema a enfrentar era de ambito sanitdrio e residia na correta
destinacdo final do lixo e na eliminacdo da poluicdo, logo se percebeu que a as Tecnologias
Limpas ainda eram inadequadas, porque por melhor que fosse a gestdo ambiental dos
residuos soélidos, a disposi¢do final do lixo evidenciava o desperdicio de recursos subutilizados,
revelando a insuficiéncia dessa abordagem. O despertar da consciéncia sobre o desperdicio
ambiental associado a ineficiéncia econémica foi provavelmente a mola-mestra da mudancga
de paradigma. Na medida em que fosse possivel reinserir aquilo que se tornaria lixo no
metabolismo industrial, seria possivel evitar os dois problemas.

Dessa forma, o lixo paulatinamente passa a ser visto como um insumo que pode ser
reaproveitado por outro processo produtivo, aumentando a eficiéncia do sistema econoémico.

Assim nasceu a Reciclagem, que se tornou a ideia-for¢ca mais poderosa para acionar a mudanca



do fluxo linear para o circular no metabolismo industrial. E na medida em que o conceito de
“Lixo” é reelaborado como uma ‘matéria-segunda’, ele se converte em “Residuo Sélido”.

A ideia de se pensar a producdo abandonando-se a légica do “Berco ao Tumulo” e
desenvolvendo a légica do “Bergo ao Bergo”, uma alusdo metaférica a mudanca do fluxo linear
para o fluxo circular no metabolismo industrial, foi inicialmente elaborada em 1981 com o livro
“Jobs for Tomorrow: the potential for substituting manpower for energy” (Stahel, 1981).

Por sua vez, a ideia de um processo produtivo inspirar-se na natureza surgiu em 1989,
com o artigo intitulado “Strategies for Manufacturing” (Frosch e Gallopoulos, 1989). A ideia,
inspirada na Biomimética na observa¢dao do ciclo da vida — que ndao gera residuos e sim
nutrientes —, era assumir um sistema de producdo integrado, por meio de uma cadeia
produtiva articulada, instalada no mesmo distrito industrial onde todo tipo de residuo pudesse
ser reaproveitado. A filosofia da Emissdo Zero (Gunter, 2001), é representativa dessa nova
perspectiva.

Porém, o conceito de “Zero Waste” (Connett, 2013) e a légica “Cradle to Cradle”
(Braungart e McDonough, 2013), contribuiram para uma revisdo conceitual da Reciclagem:
percebeu-se que, por mais benéfica que fosse para combater a ineficiéncia e o desperdicio,
essa pratica ainda era limitada porque o modelo ainda produzia um produto passivo diante da
reciclagem. A reciclagem convencional estava se deparando com limites intrinsecos ao
desenho da mercadoria, diante da dificuldade de se segregar completamente os residuos. Mas
com a perspectiva do produto ser concebido e fabricado desde o inicio planejando-o para ser
reinserido no metabolismo industrial, o foco mudou para um comportamento ativo do produto
diante da reciclagem, facilitador da engrenagem da logistica reversa. Essa perspectiva
inaugurou uma segunda fase na evolucdo conceitual da Reciclagem: a fase onde ela também

se tornou Planejada.

Limites da Economia Circular: um peso e duas medidas para combater o desperdicio

E importante salientar que apesar de ja ter mais de trinta anos desde que a Economia
Circular surgiu, e apesar de todo otimismo manifestado pelos seus idealizadores, ainda
estamos no inicio de um processo para que a producdo industrial se impregne por completo
por essa filosofia. A Economia Circular, por enquanto, é o anuncio de um futuro, uma
tendéncia promissora. O momento ainda é dos primeiros passos de uma trajetéria de
mudanca de paradigma. O que ha de concreto é apenas alguns poucos exemplos que servem
de inspiracdao a seguir. Fazer com que o desenho industrial passe a contemplar a ‘Reciclagem

Planejada’, fazer com que os rejeitos de um empreendimento produtivo sejam recursos para



outro setor produtivo, organizar toda complexidade do sistema da logistica reversa,
reorganizar os parques industriais, € uma tarefa monumental e complexa.

Mas, mesmo que a Economia Circular se torne realidade, ainda assim ela apresenta
uma limitacdo intrinseca, por ndo se comprometer com a eliminacdo da Obsolescéncia
Planejada: uma coisa é planejar a producdo de uma mercadoria capaz de ser futuramente
segregada e reciclada, maximizando o potencial de reintegra-la no sistema produtivo por meio
da logistica reversa; outra coisa é planejar a produgao de uma mercadoria capaz de ter
prolongada sua vida util ao extremo, maximizando seu Valor de Uso sem que tenha que ser
encaminhada a reciclagem precocemente. Nessa perspectiva, para combater a
insustentabilidade da produgdo, a Economia Circular advoga a favor do redesenho do produto
para modificar seu processo de desmontagem pds-consumo. Mas ndao advoga para que o
produto seja redesenhado para ganhar aumento da durabilidade. O que se verifica é apenas
uma recomendacdo genérica para que os profissionais da drea do desenho industrial criem
produtos mais duraveis, o que parece um contrassenso recomendar algo a um escaldo inferior
diante da estrutura hierdrquica do poder decisdrio na escala empresarial, que possuem
interesses distintos. O recado é um sé: sai a linearidade do metabolismo industrial, permanece
a Obsolescéncia Planejada. A Economia Circular é bem aceita porque representa a superacao
da ineficiéncia econ6mica do sistema produtivo desperdicador, mas a Obsolescéncia Planejada
nao pode ser eliminada, porque ela representa a garantia de um ritmo acelerado de producao.

Pensando na centralidade da questdo do desperdicio ambiental em torno do
metabolismo industrial, sabendo que tanto o fluxo (dire¢do) como o ritmo (velocidade) da
producdo geram desperdicio, podemos observar um peso e duas medidas no que diz respeito
as propostas de solucdo para esse problema: do ponto de vista da Economia Circular,
interessa, por um lado, abolir o desperdicio no fluxo do metabolismo industrial, tornando-o
circular; mas por outro ndo interessa abolir o desperdicio no ritmo do metabolismo industrial,
desacelerando-o com a eliminacdo da Obsolescéncia Planejada e da Ideologia do Consumismo.
Por um lado, o desperdicio é combatido; mas por outro lado, o desperdicio é ignorado. Esse
comportamento ambiguo é revelador de que o interesse de se preservar o ritmo de produgao
acelerada representa um impeditivo absoluto para a eliminagao da Obsolescéncia Planejada
na economia de mercado.

A Economia Circular representa uma mudan¢ca no mecanismo de producdo de
mercadorias e circulacdo da ‘matéria-segunda’. Essa mudanca se processa por meio da criacdo
de um novo mercado, da Reciclagem e da Logistica Reversa, tendéncia esperada para uma

resposta da economia de mercado.



Portanto, ha que se problematizar sobre o alcance da Economia Circular: ao pensar na
reciclabilidade, temos o que Rodrigues (1998) chama apropriadamente de ‘matéria-segunda’,
se referindo a nova oportunidade de reinsercdo no metabolismo industrial que a matéria-
prima para confeccdo da mercadoria adquire. Essa ‘matéria-segunda’ terd sua chance de
retornar ao metabolismo industrial desde que esse material inservivel se converta numa nova
mercadoria: é o lixo que vira mercadoria, é o ‘inutil’ que ganha Valor de Troca. Por outro lado,
ao pensar na limitagdo da Obsolescéncia Planejada e da Ideologia do Consumismo,
acreditamos que existem possibilidades reais de desacelerar o ritmo da geragao de lixo, ao
contrario da Reciclagem e da Logistica Reversa, que nao contribui em nada com a diminui¢ao
desse ritmo.

Ha uma intencionalidade para que seja resolvido o problema do desperdicio e da
ineficiéncia sob uma ldgica que ndo comprometa a velocidade acelerada da producdo. Essa
légica equivale a “Compensagdo do Risco”: para compensar o risco ambiental associado aos
problemas do lixo advindo do encurtamento da vida da mercadoria, mas sem comprometer o
Santo Graal do produtivismo (ou seja, evitar a qualquer custo a elimina¢do da Obsolescéncia
Planejada), a solucdo foi a Economia Circular. Condicdo necessaria para combater o
desperdicio no fluxo (linear) do metabolismo industrial; mas insuficiente para eliminar a
insustentabilidade da producdo, porque ainda mantém o desperdicio no ritmo (acelerado) da
producao.

E nessa perspectiva de manutencdo do status quo, que se pode dizer que esse é um
processo da “Moderniza¢cGo Conservadora” ou “Conservadorismo Dindmico”: mudar
superficialmente para ndo transformar profundamente. Isso da um tom mais apropriado para
a compreensdo da importancia estratégica da preservacdo da Obsolescéncia Planejada na
economia de mercado: trata-se de alterar algo como resposta para se resolver o problema,
desde que ndo comprometa sua esséncia; o que é possivel acontecer com a introducdo da
Economia Circular, que permite uma mudanga sem precisar alterar o fundamento ideoldgico
da prevaléncia do Valor de Troca sobre o Valor de Uso da mercadoria no modo de producao
capitalista. Na medida em que a mercadoria em si perde seu Valor de Uso (caracterizado pela
sua expectativa de vida propositalmente diminuida), mas que depois de utilizada essa
mercadoria viabilizard o mercado da Reciclagem e Logistica Reversa, temos a garantia do Valor
de Troca mantido ao longo de toda cadeia produtiva. Nao é mais apenas a mercadoria em si
gue se interessa produzir, mas também a cadeia de suprimentos de novos insumos para a
industria (o residuo, ou a ‘matéria-segunda’), agora desviada do destino convencional, que

seria o aterro sanitario.



Gudynas (2002) e Martinez Alier (2007) sdo enfaticos ao afirmarem que o objetivo
primordial das politicas ambientais no ambito do ambientalismo de mercado é o de garantir o
eficiente funcionamento do metabolismo industrial, assegurando a manutencao das condi¢Ges
de acumulagdo do capital, e ndo exatamente a preservacdo da natureza. Até que a
Obsolescéncia Planejada seja definitivamente suprimida do metabolismo industrial, o
desperdicio segue sendo inerente a economia de mercado. Se, em nome da vitalizacdo da
Economia, a Obsolescéncia Planejada continua presente na produ¢do de mercadorias, mesmo
em tempos de crise ambiental, isso significa que o ambito da produgao ainda contém um forte

atributo de insustentabilidade.

A armadilha ideoldgica da Modernizagao Conservadora: a confusao conceitual entre fluxo e
ritmo do metabolismo industrial

E importante frisarmos as consequéncias ideoldgicas da Modernizag¢do Conservadora,
ou seja, refletir sobre o significado dessa estratégia intencional de se efetuar mudancgas
superficiais reformistas, mas apresentadas como a solucdo dos males, que na verdade
cumprem a fungdo ideoldgica de afastar os olhares da perspectiva critica de uma verdadeira
transformacao.

A construcdo narrativa hegemonica procura a todo custo afastar a critica da
Obsolescéncia Planejada como o cerne do modo de producdo capitalista, e colocar no seu
lugar, a critica ao metabolismo industrial linear, trazendo a solu¢do da Economia Circular. Eis a
solucdo apaziguadora e consensual que atenderia ao interesse de todos, ao mesmo tempo em
gue ndo compromete a Obsolescéncia Planejada. Esse é exatamente o artificio da dominacdo
ideoldgica que deixou de ser praticada pela coergdo e passou a ser praticada pela construcado
da narrativa hegemonica de consciéncia social.

Nem mesmo Latouche (2015) conseguiu evitar a armadilha que confunde fluxo e ritmo
do metabolismo industrial. Pensando no enfrentamento do desperdicio, o autor assinala que a
Economia Circular, mesmo que reconhecendo se tratar ainda de um processo marginal na
economia, representa um elemento central na luta contra a Obsolescéncia Planejada.

A esse respeito, vale a pena analisar como aqueles dois famosos documentdrios que
abordam a questdo da Obsolescéncia Planejada — “A Histdria das Coisas” e “A Histdria Secreta
da Obsolescéncia Planejada” —, acabaram caindo na armadilha ideoldgica da Modernizacdo
Conservadora, reverberando o mantra da Economia Circular e difundindo sua narrativa
discursiva. Apesar de possuirem um tom revoluciondrio por pretender desvelar impactos
socioambientais ocultos do modo de producdo capitalista, e frisar que a Obsolescéncia

Planejada estd no coracdo do modelo econdmico; ao apresentar solucdes para o problema,



advogam a favor da Economia Circular. Sutilmente, a Obsolescéncia Planejada saiu de cena.
Trata-se de uma contradi¢cdo, em que os documentarios se tornaram uma peca de propaganda
da filosofia Zero Emissions/Zero Waste.

N3o da para destacar a Obsolescéncia Planejada como “o motor secreto da economia”,
e depois apresentar a Economia Circular como a solug¢do do problema, como foi feito nos dois
documentarios. Ndo da para frisar que o problema reside no ritmo da produgdo, e se
apresentar uma solugdo que fez como um passe de magica que o problema passasse a ser o
fluxo da produgdo. Sao coisas distintas, mas que foram tratadas como equivalentes.

Embalada pelo sucesso do documentario, Leonard (2011) publicou uma obra que
ganhou projecao por propor uma ‘leitura critica’ sobre a questao do lixo, onde desvelaria os
‘segredos ocultos’ da economia. Afirma a autora que:

“Depois que o video A histéria das Coisas ganhou destaque no
New York Times, no comego de 2009, devido a quantidade de
professores que usava a animag¢do em sala de aula para
estimular o debate sobre o consumismo e questdes ambientais,
criticos conservadores me acusaram de tentar p6r em risco o
modo de vida americano e de aterrorizar criangas. Chamaram-
me de ‘Marx de rabo de cavalo’. (...) Essa critica ao crescimento
econbémico atinge muitos aspectos do capitalismo atual. Eu
disse a palavra: ‘capitalismo’. E o Sistema-Econémico-Que-Néo-
Pode-Ser-Mencionado. Quando escrevi o roteiro do video A
histéria das Coisas, minha intengdo era descrever o que vi em
meus anos na trilha do lixo. Ndo me sentei para ler sobre as
falhas desse sistema econémico. Por isso fui pega de surpresa
quando alguns comentaristas o consideraram uma ’‘critica
ecoldgica ao capitalismo’ ou ‘anticapitalista’. Isso me inspirou a
voltar atrds e tirar a poeira de meus velhos livros de economia.
E percebi que os comentdrios tinham fundamento: uma boa
olhada em como fazemos, usamos e descartamos Coisas revela
as sérias distorcbes geradas nesse sistema. Ndo hd

escapatdria: da_forma como estd sendo conduzido, o

capitalismo simplesmente néo é sustentdvel.” (p. 18)

A autora afirma que a leitura critica estaria embasada na interdisciplinaridade, na visdo

sistémica e complexa das ciéncias ambientais. Mas apesar disso, a autora caiu na armadilha da



confusdo entre fluxo e ritmo do metabolismo industrial, e ndo distinguiu a existéncia de dois
fendmenos articulados, mas diferentes: “porque os aparelhos eletrénicos apresentam defeitos
tdo rapidamente? Por que substitui-los sai mais barato que consertd-los?” se pergunta Leonard
(2011) na introducdo da sua obra, indagacdo essa que evidentemente remete em causa a
Obsolescéncia Planejada. Porém, a autora prossegue seu raciocinio conectando o defeito do
produto e sua substituicdo com o consumismo, deixando de nomear explicitamente que o
fendbmeno que a intrigava correspondia a Obsolescéncia Planejada, e n3ao exatamente o
consumismo: “E assim, mergulhei no ardiloso mundo da publicidade e de suas ferramentas
para a promog¢do do consumo.” A perspectiva que a autora acaba propondo como a saida do
impasse é a Economia Circular, em sintonia com a critica ao modelo desperdicador da
economia que ela nomeia como “extrair-fazer-descartar”, que precisa sair da linearidade e
passar para a circularidade.

Ideologicamente alinhada com a Economia Circular, Leonard reproduz exatamente as
mesmas criticas que essa filosofia apresenta como aspectos da producdo a serem superados:
referindo-se a limitacdo das eco tecnologias expressas pelos conceitos de Producdo Mais
Limpa e Ecoeficiéncia, “Tecnologias ‘verdes’ ndGo nos salvardo”, diz Leonard. Referindo-se ao
elevado grau de toxidade presente nas mercadorias, Leonard afirma que “é hora de uma
reforma abrangente e preventiva no modo como usamos as substdncias quimicas.” A autora
inclusive menciona a questdo da vida util do produto, e da facilidade ou dificuldade de
conserto, mas junto menciona também sua capacidade de reciclagem, e apresenta o arquiteto
Bill McDonough, um dos criadores do conceito “Cradle to Cradle”, como ‘um guru da
sustentabilidade de renome internacional’. Em outro momento a autora apresenta Paul
Connett e os principios do Zero Waste. Afirma inclusive que a meta do desperdicio zero “em
poucas palavras, é a direcGo da proxima revolugdo industrial”. Pena, pois a proxima revolucdo

industrial poderia também abolir a Obsolescéncia Planejada.

A Obsolescéncia Planejada no ambito das politicas de gestao ambiental para os residuos
solidos e para a produgao e consumo sustentdaveis

O que dizem as politicas ambientais brasileiras que giram em torno da questdo da
producdo, do consumo e do lixo, a respeito da Obsolescéncia Planejada e da ldeologia do
Consumismo, como a Politica Nacional de Residuos Sélidos (PNRS) e o Plano de Ac¢do para
Producdo e Consumo Sustentdveis (PPCS)?

A Lei 12.305, de 2 de agosto de 2010 (Brasil, 2010a), que institui a Politica Nacional de
Residuos Sélidos, a matéria legal que por definicdo objetiva lidar com a questdo do lixo, ja nos

artigos 32 e 62, apresenta o elemento-chave que fornece a base indispensavel da compreensao



dessa problematica sob aquela perspectiva ampliada, assinalada por Rodrigues (1998) e
Giacomini Filho (2008): no artigo 32, sobre as definicGes que dizem respeito ao universo
tematico desta politica, conceitua o ‘Ciclo de Vida do Produto’ como a “série de etapas que
envolvem o desenvolvimento do produto, a obten¢do de matérias-primas e insumos, o processo
produtivo, o consumo e a disposi¢éo final”. E no artigo 69, sobre os principios da PNRS, elenca
a “visdo sistémica, na gestdo dos residuos sdlidos, que considere as varidveis ambiental, social,
cultural, econémica, tecnoldgica e de saude publica.”

No nivel ideal, com a meng¢ao ao Ciclo de Vida do Produto considerado em todas suas
etapas, com a mengdo a visdo sistémica; espera-se que a abordagem politica da questao do
lixo conecte as dimensdes da extra¢do, da produc¢ao, do consumo, do descarte e da destinagao
final do lixo, e que em Uultima andlise, a Obsolescéncia Planejada seja devidamente
contemplada. Porém, o que se observa no texto legal é que a PNRS foca pragmaticamente nas
duas Ultimas fases, o descarte e a destinacdo final, ambos considerados incorretos e
insustentaveis, e a Obsolescéncia Planejada sequer é mencionada. A palavra ‘Reciclagem’ é
mencionada dezesseis vezes e o termo ‘Logistica Reversa’ aparece quinze vezes, enquanto que
a palavra ‘Consumismo’ e o termo ‘Obsolescéncia Planejada’ ndo aparecem nenhuma vez no
documento. Cumpre ressalta ainda que a palavra ‘Reciclagem’ é mencionada nove vezes, e o
termo ‘Logistica Reversa’ aparece nada menos que 63 vezes no Decreto n? 7.404/10 (Brasil,
2010b), que regulamenta a PNRS, enquanto que o termo ‘Obsolescéncia Planejada’ nao é
mencionado uma Unica vez.

Mesmo com a boa intencdo de se considerar a “ndo gera¢do” de residuos como um
principio da PNRS, de nada adianta se esse fundamento ideal ndo vier com um equivalente
concreto que o acompanhe: o principio da “ndo geracdo” necessariamente deveria conter
dispositivos concretos que de fato estivessem alinhados com essa perspectiva. Que melhor
forma de se reduzir a geracdo dos residuos sélidos do que combater o desperdicio advindo da
Obsolescéncia Planejada e de limitar o alcance da ldeologia do Consumismo? Na medida em
que o texto legal hierarquizou seis diretrizes em ordem de prioridade, elegendo a “nao
geracdo” como a prioritdria e a reciclagem como a quarta prioridade, mas atestando que a
politica enfatiza a reciclagem e a logistica reversa, constata-se haver uma contradi¢do entre a
intencdo e o gesto nesta politica publica.

Parece que o cerne do problema do lixo enfrentado pela PNRS se resume ao manejo
inadequado dos residuos. Focar a questdo na geracdo e descarte do lixo, desprezando os
fatores indutores do aumento da geracdo do lixo originados no ambito da producdo, se
constitui ndo apenas como reducionismo da complexidade ambiental, mas também como uma

contradicdo, ja que a prépria lei ignora os principios elencados no texto legal.



Na sequéncia a PNRS, o governo federal brasileiro elaborou também o Plano de A¢ao
para Producdo e Consumo Sustentdveis. Uma politica publica orientada para lidar com a
dimensdo da sustentabilidade nos ambitos da producdo e do consumo, onde, naturalmente, se
espera que a Obsolescéncia Planejada e a Ideologia do Consumismo sejam contempladas.
Porém, ndo sé estdo ausentes; como entre seus seis temas prioritdrios, faz-se alusdo ao

“aumento da reciclagem de residuos sélidos”, o que pode ser visto como uma redunddncia

entre duas politicas publicas, ja que esse é um dos temas-chave para a PNRS.

As palavras introdutérias da Ministra do Meio Ambiente apresentando o documento
oficial do PPCS (Brasil, 2011) nado deixam duvidas da redundancia com a PNRS, uma vez que se
afirma que a reciclagem e a disposicdo final do lixo foram adotadas como o tema central do
PPCS:

(...) “O Plano de Produgdo e Consumo Sustentdveis, em muitas
dimensdes, contribui para o debate das cidades sustentdveis,
ao tornar o tema da reciclagem e da disposi¢do final de lixo
como um tema central (...). E um Plano moderno em termos
conceituais, adequado em seus propdsitos e bastante

ambicioso quando trata dos efeitos benéficos que pretende

gerar. (...)”

Esse trecho introdutdrio do documento revela ainda outra incongruéncia: o texto
assinala que se trata de um plano moderno em temos conceituais, e também bastante
ambicioso. O que se entende por moderno em termos conceituais gira em torno da Economia
Circular, que como visto, surgiu ha mais de trinta anos. Convenhamos: para ser um plano de
fato moderno em termos conceituais, necessariamente deveria contemplar também a
limitacdo da Obsolescéncia Planejada e da Ideologia do Consumismo, mas o fato é que elas
estdo ausentes também nesta politica publica. Seus efeitos ndo parecem ser tdo ambiciosos
como se afirma.

Se ndo houvesse esse fenomeno da ‘aceleracao’ do ritmo da geracdo per capita de lixo,
o enfrentamento desse desafio por meio da Economia Circular evidentemente seria coerente.
Mas se a questdo se configura como um processo de aceleracéo da geracao do lixo, a pergunta
é como desacelerar esse ritmo.

Enfim, apesar do discurso dessas politicas ambientais assinalar a importancia de se
alterar os atuais padrdes de producdo, infelizmente ndo reagem a altura do desafio que a
Obsolescéncia Planejada imp6s. Hd um estarrecedor siléncio com relacdo a Obsolescéncia

Planejada nessas politicas publicas. O que se verifica é que lamentavelmente o Brasil ainda ndo



incorporou em suas politicas ambientais o enfrentamento do desafio advindo com a
Obsolescéncia Planejada e Ideologia do Consumismo na cultura produtiva da economia de
mercado. Deposita-se uma confianca exacerbada na contribuicdo da Reciclagem e da Logistica
Reversa, mas se desconsidera a anacronica logica produtiva que se baseia na producdo de bens
de consumo com sua duracdo reduzida. Nesse sentido, concordamos totalmente com a
opinido de Giacomini Filho (2008), de que “apenas politicas publicas, com efetiva cooperacdo
das empresas, poderiam redirecionar as prdticas de Obsolescéncia Planejada para fins
sustentdveis. A questdo é saber até onde hd interesse dos governos e empresas nesse campo”.
Importa frisar que a Franga, em 2015, incluiu no Cédigo do Meio Ambiente, o objetivo
de “Lutar contra o desperdicio e promover a Economia Circular: da concep¢ao dos produtos a
sua reciclagem”:
“Lutar contra a Obsolescéncia Planejada dos produtos
manufaturados grag¢as a informag¢Go dos consumidores.
Experimentag¢des podem ser lan¢adas, na base do voluntariado,
sobre a identifica¢Go da duracdo de vida dos produtos a fim de
favorecer o alongamento do uso dos produtos manufaturados
gracas a informagdo dos consumidores. (...) A Obsolescéncia
Programada designa o conjunto das técnicas pelas quais um
produtor visa desde a concepcdo do produto, reduzir
deliberadamente a duragcdo da vida ou uso potencial deste
produto, a fim de aumentar a taxa de substituicdo. Essas
técnicas podem incluir a introdu¢do voluntdria de um defeito,
de uma fragilidade, de uma interrup¢Go programada ou
prematura, de uma limitagdo técnica, de uma impossibilidade
de reparacdo, em razdo da impossibilidade de desmontagem
do aparelho ou a auséncia de pecas destacadas essenciais ao
funcionamento dele, ou a uma incompatibilidade. A
Obsolescéncia Planejada é punida com uma pena de dois anos

de priséo e uma multa de 300.000 Euros.”

A iniciativa francesa combina na politica ambiental tanto o estimulo a Economia
Circular, como o enfrentamento da Obsolescéncia Planejada. Inclusive Latouche (2015)
assinala que a Bélgica foi o primeiro pais a se envolver politicamente com a Obsolescéncia
Planejada: no inicio de 2012, o senado belga aprovou uma proposicdao de resolugdo que

demanda ao governo federal tomar medidas adequadas para lutar contra a Obsolescéncia



Planejada, como a obrigacdo da rotulagem do produto sobre sua vida util; a obrigacdo de
fornecimento de pecas de reposicao do produto; a obrigacdo da rotulagem na embalagem
atestando a reparabilidade da mercadoria. Exemplos que testemunham que apesar da
centralidade da Obsolescéncia Planejada na economia de mercado, isso ndo significa que ela

deva permanecer intocavel.

Educacdo Ambiental e Residuos Sélidos para além da produgdo discursiva hegemonica

A Educagdo Ambiental é considerada um dos instrumentos da PNRS (inciso VIII do Art.
89). No artigo 19 da PNRS, consta também que os Planos Municipais de Gestdo Integrada de
Residuos Sélidos devem conter, entre outros, “programas e agcbes de educacGo ambiental que
promovam a néo gerag¢do, a redugdo, a reutiliza¢Go e a reciclagem de residuos solidos”.

A Educacdao Ambiental também é considerada um dos principios norteadores do PPCS,
“para capacitar a sociedade no sentido de proteger o bem comum para a presente e as futuras
geracgdes, incentivando a busca e a dissemina¢do do conhecimento, a implantagdo de
tecnologias orientadas para uso eficiente de recursos naturais e a protecdéo da Natureza.” (p.
24). Ressaltando o papel de destaque do trabalho educativo na formagédo de mentalidades, a
Educacdo Ambiental é também um dos seis temas prioritarios desta politica. Mas aqui ela se
reveste de outro formato, intitulada como “Educacdo para o Consumo Sustentavel”.

Em sintonia com a PNRS, o Ministério do Meio Ambiente criou em 2015 a “Plataforma
EducaRES”, uma espécie de observatério na rede mundial de computadores contendo boas
praticas de educacdo ambiental em residuos sélidos. Trata-se de um instrumento de
visibilizacdo de experiéncias que sdo recomendadas pelo Ministério do Meio Ambiente como
referéncias para a elaboracdo de materiais pedagdgicos e processos formativos; que ao final
de 2015 contava com 200 casos de boas praticas. Contudo, nenhuma das experiéncias
relatadas trabalhou pedagogicamente a reflexdo sobre a Obsolescéncia Planejada.

Ainda em 2015, foi sancionada a Lei n2 13.186, que institui a Politica de Educacdo para
o Consumo Sustentdvel, “com o objetivo de estimular a adogdo de prdticas de consumo e de
técnicas de produgéo ecologicamente sustentdveis”. Nenhum dos nove objetivos dessa nova
politica se relaciona com a problematiza¢do pedagdgica da Obsolescéncia Planejada.

Em 2002, numa parceria entre o Ministério do Meio Ambiente e o Instituto de Defesa
do Consumidor, foi elaborado o “Manual de Educacdo: Consumo Sustentdvel”, cujo propdsito
é efetuar a reflexdao pedagogica sobre o novo padrdao de consumo. Envolvendo o Ministério da
Educacdo, em 2005 foi lancada uma segunda edicdo do Manual, revisada e ampliada, para
incorporar um capitulo sobre cidadania e consumo sustentdvel (MMA, MEC, IDEC, 2005).

Segundo o PPCS, desde a primeira edicdo, o Manual tornou-se referéncia no tema do consumo



sustentdvel. Mas aqui mais uma vez, ndo se observa nenhuma referéncia a Obsolescéncia
Planejada.

Com esse repertério de textos legais que relacionam a Educacdo Ambiental com os
residuos sdlidos, constata-se que a Educacdo Ambiental esta sendo convocada pelas politicas
publicas federais, a servir como um instrumento reducionista e pragmatico que venha a
contribuir com a demanda especifica de enfrentamento dessa problemdtica; a saber, o
envolvimento pedagdgico nos processos de coleta seletiva, reciclagem e consumo sustentavel,
acompanhando o movimento instaurado no campo da gestao ambiental dos residuos sélidos.
Mas que fundamentalmente, contribuem com a formagdo cultural de uma determinada visao
de mundo: Accioly (2015) adverte que a Educagdo Ambiental foi cooptada pelos interesses da
classe que detém os meios de producao, na medida em que seu papel se reduziu a reproducao
da enunciacdo discursiva do capital, determinando uma forma de conceber a questdo
ambiental sob um angulo especifico, criando consensos universais circunscritos no projeto de
sociabilidade do mercado, impondo sua visdao de mundo para o projeto politico-pedagdgico
dessa Educacdo Ambiental instrumentalizada, exatamente como um aparelho ideoldgico de
Estado atuando a favor da manutencao do status quo. Nao faltam razdes para acreditar que as
praticas de Educacdo Ambiental voltadas a questdo dos residuos sélidos no Brasil se
enquadrem na légica da modernizacdo conservadora. Cumpre lembrar que esse carater
instrumental da Educacdo Ambiental integra a estratégia de compensacdo do risco de se
manter intacto o modelo produtivo dependente da ampliacdo da producdo e do consumo.

Ha uma silenciosa batalha ideoldgica que gira em torno da criagdo de significados para
a Educacdo Ambiental no contexto dos residuos sélidos. A estratégia hegemonica envolve a
blindagem de sua forma de conceber o ato pedagdgico de modo que ele mantenha sua
identidade preservada. Como vimos, afirma-se repetidamente e em todos os espacos, sem
deixar qualquer brecha, que a Unica forma possivel de se pensar e fazer Educagdo Ambiental
no ambito do lixo é por meio do incentivo da coleta seletiva e reciclagem e por meio da
valorizacdo do consumo sustentdvel. Existe um tipo de inteligéncia que omite outra
possibilidade de conceber o papel da Educacdo Ambiental no ambito do lixo sob outra
perspectiva, que coloque o ato pedagdgico em torno da obsolescéncia.

Lima (2015) sintetiza com notavel clareza os termos desse embate ideoldgico,
constatando que ha uma perspectiva pragmatica da Educacao Ambiental, hegemonica, que em
esséncia aborda o problema por uma perspectiva técnico-gerencial, pragmdtica e ressalta as
dimensdes visiveis do problema. Investe nas respostas tecnoldgicas, no adestramento dos
comportamentos, na reciclagem, no consumo sustentavel, na difusdo de informagdes sobre os

prejuizos do lixo e os beneficios de sua adequada gestdo. Como pratica educativa, essa



perspectiva pretende melhorar a eficiéncia do sistema existente, mas sem questionar o modo
de producdo e consumo e o estilo de vida que fundamentam a estrutura socioeconémica
hegemonica. No limite, promove ajustes tecnoldgicos, gerenciais e comportamentais que
simulam mudancas sem afetar o essencial da racionalidade capitalista. De fato, a abordagem
pragmatica tem contribuicGes relevantes a apresentar mas ndo abarca toda a complexidade e
os impasses que o problema evoca. Ela expressa adesdo ao modelo de acumulagdo capitalista
e propde mudancas “dentro da ordem”.

E ha outra perspectiva na Educagdo Ambiental, a de natureza critica e contra
hegemonica, que ressalta pedagogicamente os aspectos histdricos e estruturais do capitalismo
e da sociedade de consumo de massa para analisar seus conflitos e contradicdes bem como as
alternativas de emancipacdo politica e cultural. Essa perspectiva entende o ato pedagdgico
como um processo problematizador para a descoberta e a vivéncia de outras formas de ser e
estar no mundo. Aqui, trata-se de compreender a sociedade moderna e o estilo de vida que
originou o excesso de residuos sélidos, explorando suas causas e consequéncias, os sentidos
da acumulacdo de bens, as identidades construidas sobre a posse de mercadorias, os valores
desse modo de vida e as alternativas a configuracdo social dominante. A perspectiva critica
foca a complexidade inerente a tematica dos residuos sodlidos, articulando a dimensdo
ambiental as dimensdes sociais, politicas, econdbmicas e culturais menos evidentes por
reconhecer que, embora a mudanca de comportamentos e os produtos da inovacdo
tecnolégica tenham uma contribuicdo necessaria no equacionamento do problema do lixo,
ndo sao suficientes para reverté-lo.

N3do seria exagero afirmar que o tema dos residuos sélidos tem sido uma grande
vedete da Educacdo Ambiental brasileira, o tema preferencial abordado em uma grande
guantidade de projetos pedagdgicos, especialmente no ambito escolar e no ambito das
campanhas governamentais, sobre coleta seletiva, reciclagem e consumo sustentavel. Ndo
deve ser desprezado o fato de ja termos no campo da Educacdo Ambiental brasileira uma
significativa estrutura pedagdgica que ja possui familiaridade com essa tematica, e
considerando a hegemonia do pensamento pragmatico, ha uma perspectiva de se
corresponder fielmente a convocagao expressa com as recentes politicas publicas.

Assim, constata-se que ha um papel determinante a ser desempenhado pela Educacao
Ambiental na perspectiva critica, na direcdo da desalienacdo ideoldgica e da pedagogia da
indignacdo, para que a sociedade perceba a Obsolescéncia Planejada de uma forma
reelaborada, na ordem do imoral, eticamente reprovavel. O principal desafio da tarefa reside
na superacao da tirania do pensamento hegemonico, essa visdo de mundo que sequestrou a

Educacdo Ambiental.



Concordamos com a afirmacdo de Beder (1998), de que ha uma questdo ética
fundamental envolvida na estratégia da reducdo da vida da mercadoria, que diz respeito a
responsabilidade social pela criacdo de tais produtos. Mas acrescentamos, a questdo ética da
aceitabilidade cultural dessa estratégia ndo deveria ser algo difundido por toda sociedade?

E esse o ponto central que Packard destaca como questdo de fundo a ser enfrentada:
como manter a alta produtividade da economia sem precisar transformar o desperdicio em
virtude; como viver no reino da prosperidade material sem empobrecer o espirito. Packard, ao
ressaltar a necessidade de se reestabelecer o orgulho pela durabilidade do produto e o
orgulho da prudéncia, evoca nada mais do que a dimensao cultural que foi transformada pela
Ideologia do Consumismo. Sem mencionar diretamente a fungdo educadora, Packard sinaliza
para a necessidade de um esforgo pedagdgico que pode perfeitamente ser incorporado pela
Educacdao Ambiental.

E aqui é possivel vislumbrar com clareza que além do convencional que ja vem sendo
realizado pela Educagdo Ambiental pragmadtica no ambito dos residuos sélidos, hd uma
promissora perspectiva que pode ser adotada, marcada pela luta contra hegemonica. Sem
abrir mao da reflexdo critica sobre como a economia de mercado provoca degradacdo
ambiental, e como o ambientalismo de mercado responde aos constrangimentos ambientais
do capital, sobressai a necessidade de se problematizar pedagogicamente a nocdo de
Desperdicio; o estilo de vida moderno criado a partir do ‘american way of life’; a relacao entre
Abundancia e Escassez, Prosperidade e Hedonismo, Consumo e Felicidade; a nocdo de
Desapego como um ato intencional de simplicidade voluntadria ou como um desprezo pela
mercadoria ultrapassada.

Sobressai, essencialmente, a necessidade de se reestabelecer aquilo que poderiamos
chamamos de “Etica da Parciménia, Sobriedade e Temperanca”, que se constitui na tomada de
consciéncia de que o estilo de vida moderno se organizou em fundamentos que suprimiram os
limites morais da consciéncia humana. N3o se espera transformar mentes talhadas para o rigor
da austeridade, com o severo controle moral que mais se assemelharia a uma peniténcia
religiosa; mas sim uma atitude virtuosa, sensata, moderada, capaz de avaliar ponderada e
equilibradamente até que ponto se deve ceder aos encantos da satisfacdo dos desejos
hedonistas que se realizaram no consumo sem cair na desmesura, para que a busca da
felicidade seja um processo que independa da mediacdo econdbmica e da aquisicdo de
mercadorias.

Indiscutivelmente, hd uma riqueza fabulosa de conteudos tematicos inovadores e
revolucionarios, passiveis de serem abordados pela perspectiva critica da Educa¢do Ambiental

no dmbito dos residuos sdlidos.



Com o processo pedagdgico da desalienacdo ideoldgica, espera-se provocar uma
espécie de Epifania propiciada tanto pela revelacdo da Obsolescéncia Planejada, com a
compreensado plena e inequivoca da esséncia daquilo que é responsavel por parte significativa
da degradacdo ambiental com o vil propdsito de assegurar que a economia de mercado
floresca, custe o que custar; como pela revelacdo da ardilosa e distorcida equivaléncia entre
consumo e felicidade propagandeada pela Ideologia do Consumismo.

Nessa auténtica praxis pedagdgica, pode-se instaurar um desconforto forte o
suficiente que seja capaz de provocar a indignagao mobilizadora de processos politicos
motivados pela reversao do quadro da construgdo de politicas publicas de gestao dos residuos
solidos que prosseguem na légica da modernizacao conservadora.

Afinal, que mal ha em se inspirar nos ensinamentos de Gandhi, que dizia que na Terra
ha o suficiente para satisfazer as necessidades de todos, mas ndo para satisfazer a ganancia de

alguns?
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